oo, Cambia de Energal

-

WWF CAMPARNA

RANKING DE EFICIENCIA
ENERGETICA

Electrodomesticos de gama blanca
en el mercado espafiol

30 de Marzo de 2006



Ranking de Eficiencia Energética

Electrodomésticos de gama blanca en
el mercado espafol

Texto: Evangelina Nucete Alvarez
Coordinador: Heikki Willstedt Mesa

Marzo 2006

Publicado en marzo de 2006 por WWF/Adena (Madrid,
Espafia). WWF/Adena agradece la reproduccion y
divulgacién de los contenidos de esta publicacion en
cualquier medio, siemre y cuando se cite expresamente
la fuente (titulo y propietario del copyright).

© Texto: 2006, WWF/Adena. Todos los derechos
reservados




INTRODUCCION
METODOLOGIA

4.2.
4.3.

4.4. SECADORAS

4.5.

4.6. CONGELADORES

6.2. Distribucion por clases energéticas de cada fabricante
6.3. Contactos fabricantes

INDICE GENERAL

INDICE DE FIGURAS

Figura 1.
Figura 2.
Figura 3.

lavasecadoras y secadoras
Figura 4. Oferta total de equipos de gama blanca con clase energética A

Figura 5.
Figura 6.
Figura 7.
Figura 8.
Figura 9.

Figura 10.
Figura 11.
Figura 12.
Figura 13.
Figura 14.
Figura 15.
Figura 16.
Figura 17.
Figura 18.
Figura 19.
Figura 20.
Figura 21.
Figura 22.

1

2

3. COMENTARIOS GENERALES DEL ANALISIS
4. SCORECARDS

12

Tipos de electrodomésticos consultados

Distribucion por clases energéticas de los cuatro electrodomésticos consultados ---------------

Distribucion por clases energéticas: frigorificos, congeladores, lavadoras, lavavajillas,

----- 12

13

15

Oferta total de equipos de gama blanca con clases energética C, D, E y/o F.

LAVAVAJILLAS: distribucion por clases energéticas de los modelos de cada marca. ----------

LAVAVAJILLAS: proporcién de modelos de clase A

16

----- 17

18

18

LAVAVAJILLAS: proporcion de modelos de clase C

LAVADORAS: distribucién por clases energéticas de los modelos de cada marca --------------

LAVADORAS: proporcion de modelos de clase A

----- 21

22

LAVADORAS: proporcion de modelos de clase C

22

LAVASECADORAS: distribucion por clases energéticas de los modelos de cada marca

----- 26

LAVASECADORAS: proporcién de modelos de clase C
LAVASECADORAS: proporcién de modelos de clase D

26
27

SECADORAS: distribucion por clases energéticas de los modelos de cada marca--------------

----- 29

SECADORAS: proporcién de modelos de clase C
SECADORAS: proporcién de modelos de clase D

30
30

SECADORAS: proporcién de modelos de clase E

31

SECADORAS: proporcién de modelos de clase F

31

FRIGOR[FICOS: distribucion por clases energéticas de los modelos de cada marca ---------
FRIGORIFICOS: proporcién total de modelos de clase A (suma de A, A+ y A++) ------------

FRIGORIFICOS: proporcion de modelos de clase A++

----- 33
----- 34

34




Figura 23. FRIGORIFICOS: proporcion de modelos de clase A+ 35

Figura 24. FRIGORIFICOS: proporcion de modelos de clase A 35
Figura 25. FRIGORIFICOS: proporcion de modelos de clase C 36
Figura 26. CONGELADORES: distribucidn por clases energéticas de los modelos de cada marca ----------- 39
Figura 27. CONGELADORES: proporcion total de modelos de clase A (suma de A, A+ y A++) -----—-—-—--—- 40
Figura 28. CONGELADORES: proporcion de modelos de clase A++ 40
Figura 29. CONGELADORES: proporcion de modelos de clase A+ 41
Figura 30. CONGELADORES: proporcion de modelos de clase A 41
Figura 31. CONGELADORES: proporcion de modelos de clase C 42
Figura 32. CONGELADORES: proporcion de modelos de clase E 42

INDICE DE TABLAS

Tabla 1. Valoracion segln la proporcion de modelos de clase A 8
Tabla 2. Valoracién segun la proporcién de modelos de clase A+ / A++ 9
Tabla 3. Valoracion segln la proporcion de modelos de clase C, D, E, Fy G. 10
Tabla 4. Frigorificos y congeladores: distribucién por clases energéticas (%) 14
Tabla5. LAVAVAJILLAS: Distribucion por marcas de la oferta de modelos de clase A 19
Tabla 6. Ranking de eficiencia energética de la oferta de lavavajillas de las principales marcas comerciales
de electrodomésticos que operan en el mercado espafiol 20
Tabla 7. LAVADORAS: Distribucion por marcas de la oferta de modelos de clase A 23
Tabla 8. Ranking de eficiencia energética de la oferta de lavadoras de las principales marcas comerciales de
electrodomésticos que operan en el mercado espafiol 24
Tabla 9. LAVASECADORAS: Distribucion de marcas por clases energéticas 27
Tabla 10. Ranking de eficiencia energética de la oferta de lavasecadoras de las principales marcas
comerciales de electrodomésticos que operan en el mercado espafiol 28
Tabla 11. SECADORAS: Distribucion de marcas por clases energéticas 31
Tabla 12. Ranking de eficiencia energética de la oferta de secadoras de las principales marcas comerciales
de electrodomésticos que operan en el mercado espafiol 32
Tabla 13. FRIGORIFICOS: Proporcidn de la oferta de modelos de clase A, A+ y A++ 36
Tabla 14. Ranking de eficiencia energética de la oferta de frigorificos de las principales marcas comerciales
de electrodomésticos que operan en el mercado espafiol 38
Tabla 15. CONGELADORES: Proporcién de la oferta de modelos de clase A, A+ y A++ (sobre 10)--------- 43
Tabla 16. Ranking de eficiencia energética de las principales marcas de congeladores que operan en el
mercado espafiol 44
Tabla 17. Listado de marcas comerciales de electrodomésticos analizadas en el informe ------------ 48
Tabla 18. LAVAVAJILLAS: Distribucion por clases energéticas de las marcas consultadas -------------------- 50
Tabla 19. LAVADORAS: Distribucion por clases energéticas de las marcas consultadas 51
Tabla 20. LAVASECADORAS: Distribucion por clases energéticas de las marcas consultadas-----52
Tabla 21. SECADORAS: Distribucion por clases energéticas de las marcas consultadas 53
Tabla 22. FRIGORIFICOS: Distribucion por clases energéticas de las marcas consultadas. -------------------- 54
Tabla 23. CONGELADORES: Distribucién por clases energéticas de las marcas consultadas----------------- 55



1. INTRODUCCION

La eficiencia energética de los electrodomésticos ha experimentado una notable mejora en
los ultimos afios. A pesar de esto, la venta de equipos de bajo consumo sigue siendo todavia
bastante reducida. De los mas de 23 millones de electrodomésticos que se vendieron en
Espafia en 2002 tan sélo el 2,8% fueron de bajo consumo, es decir, de clase energética A.
Esta situacion es especialmente preocupante si se tiene en cuenta que en nuestros hogares
cada vez hay mas electrodomésticos y que estos suponen una parte importante del consumo
eléctrico de la vivienda y del gasto familiar.

Aunque son varios los motivos que permiten explicar la baja presencia de equipos de bajo
consumo en los hogares, el presente informe se centra en examinar el comportamiento de los
fabricantes de electrodomésticos respecto a la oferta de equipos de bajo consumo energético.
Para ello se han elaborado varios rankings de eficiencia energética de las principales marcas
comerciales que trabajan en el mercado espafiol de electrodomésticos. La finalidad de este
estudio consiste en incentivar la produccion de equipos cada vez mas eficientes por parte de
los fabricantes, asi como la retirada progresiva del mercado de todos los modelos de elevado
consumo energético.

Este estudio forma parte de un proyecto desarrollado por WWF/Adena para la promocion del
ahorro y la eficiencia en el sector doméstico, que se integra a su vez en la campafia
internacional del WWF Cambia de Energial, encaminada a crear un movimiento global
para que las personas a nivel local pidan un cambio en la energia y se conviertan en
defensores del clima, y cuyo principal objetivo es lograr que la temperatura global no
aumente mas de 2 °C en este siglo.



2. METODOLOGIA

El objetivo de este estudio es hacer un ranking de eficiencia energética de las principales
marcas comerciales que operan en el mercado espafiol de electrodomésticos de gama blanca.
El estudio est4 baado en los datos que los fabricantes han utilizado para elaborar la etiqueta
energética de sus electrodomesticos. Este ranking solo valora el aspecto energeético de los
electrodomésticos evaluados y no pretende valorar otros aspectos técnicos de los aparatos en
cuestion. Concretamente, se presentan seis rankings de eficiencia energética
correspondientes a cada uno de los seis tipos de electrodomésticos analizados.

Se ha recopilado un total de 2.144 modelos de electrodomeésticos pertenecientes a 31 marcas
comerciales diferentes, que en conjunto suponen mas del 90% del mercado de
electrodomésticos de gama blanca en nuestro pais, y posteriormente se ha analizado la mayor
0 menor eficiencia energética de la oferta presentada por cada una de ellas en el mercado
nacional, concretamente para los seis grupos de electrodomésticos que concentran la mayor
demanda de energia en los hogares:

- Frigorificos

- Congeladores
- Lavadoras

- Lavasecadoras
- Secadoras

- Lavavajillas

Para ello se ha tomado como punto de referencia la distribucidn por clases energéticas del
conjunto de modelos de cada tipo que cada marca ofrece al consumidor doméstico. Estos
modelos se han recopilado a partir de los catalogos de producto mas actualizados que cada
fabricante tenia disponibles en formato electrénico o en papel hasta el mes de marzo de
2006.

2.1. CRITERIOS DE VALORACION

2.1.1 Valoracioén de las clases energéticas

Cada una de las marcas obtiene puntos en funcion de como sea su oferta de
electrodomésticos:

= Se valorara positivamente el esfuerzo que realizan los fabricantes por ofertar
electrodomésticos de bajo consumo energético —clase A. Para ello se tendrd en cuenta el
volumen de modelos de esta clase energética que figure en sus respectivos catalogos. La
presencia de clase A recibird, por lo tanto, una puntuacién positiva, mayor cuanto mayor sea
la oferta de productos de esta clase. En los aparatos de frio, ademas, se sumara un plus de
bonificacion a aquellas marcas que tengan modelos de clase A+ y/o A++, como
reconocimiento al esfuerzo realizado en ofrecer aparatos de menor consumo que la clase A.

= Por el contrario, se penalizara la presencia de modelos que tengan clases ineficientes —
clases C, D, E, F y G-, las cuales obtendran una puntuacion negativa. Cuanto menor sea la
eficiencia energética del producto ofertado, mayor sera la penalizacion. Las marcas que



tengan una elevada oferta de modelos ineficientes seran las que reciban una menor
puntuacion.

= A los efectos de este analisis la clase energética B se considera como una “clase de
transicion” entre los modelos mas eficientes (clase A) y los menos eficientes (clases C, D, E,
F y G). Desde el punto de vista energético, siempre sera mas optimo que aquellos modelos
que no sean de clase A lo sean, al menos, de la B, y no de otra clase inferior que implicaria
un mayor consumo de energia. Por este motivo la clase B no resulta penalizada a la hora de
hacer la valoracion. Tambien se parte del supuesto de que los productos clasificados dentro
de esta clase energética podran incorporarse a corto plazo en la clase A.

Aunque la oferta de aparatos de clase B no se puntia directamente en el ranking, ésta se
valora indirectamente a través de otros dos factores que se explican a continuacion.

= En el caso de algunas marcas comerciales, concretamente Candy y LG, no fue posible
conseguir su catalogo de producto completo, bien porque no disponian de informacion
actualizada de sus productos (caso de Candy) o bien porque en el momento de elaborar este
estudio se encontraban renovando su catalogo y la informacion que tenian disponible en sus
paginas web no estaba completa (caso de LG). Dado que se trata de dos marcas comerciales
importantes y reconocidas en nuestro mercado de electrodomeésticos, se ha considerado
oportuno para Candy utilizar los catalogos electrénicos disponibles en su pagina web. En el
caso de LG se ha utilizado el catalogo de producto (también en versién electronica) que esta
marca tenia el afio pasado a disposicion del pablico en su web.

= Asi mismo se han dado situaciones en que, aun disponiendo del correspondiente
catalogo, no fue posible encontrar la clasificacion energética de algunos modelos de
electrodomésticos por falta de referencia a la misma por parte del fabricante. En estos casos,
a la hora de hacer la valoracion final y determinar la eficiencia energética de la oferta de
dichas marca, Unicamente se han tenido en cuenta los modelos cuya clasificacion energética
era conocida, quedando fuera del analisis la parte no identificada.

= Para la marca comercial De Dietrich, actualmente gestionada por el grupo Fagor, se ha
utilizado el catdlogo de producto que esta marca disponia en el afio 2005 cuando adn
formaba parte del grupo Frigicoll, dada la imposibilidad de conseguir informacién mas
actualizada sobre su producto tras el cambio corporativo.

2.1.2. Criterios de valoracion

Para cada tipo de electrodoméstico, la eficiencia energética de la oferta de cada marca se
determina a partir de dos criterios:

a. Criterio 1: Oferta de modelos mas eficientes (Ef), que evalla el volumen
de modelos de bajo consumo energético dentro de la oferta de cada una de las
marcas, es decir, la disponibilidad de modelos de clase A.

b. Criterio 2: Oferta de modelos menos eficientes (In), que evalGa el
volumen de modelos de elevado consumo energético dentro de la oferta de
cada marca. A los efectos de este estudio se consideran modelos ineficientes o
de elevado consumo energético aquellos con clase C, D, E, Fy G.



2.1.2. a. Criterio 1: Oferta de modelos mas eficientes (Ef)

Para valorar el criterio Ef se parte de la proporcion de modelos de clase A que tiene cada
marca. Las marcas que solo tengan modelos de clase A seran las que reciban la méaxima
puntuacion, la cual ird disminuyendo a medida que vaya disminuyendo la proporcién de
modelos de clase A.

oferta de modelos
+ de clase A

Factor Ef

El valor del criterio Ef se obtiene aplicando la siguiente formula:

Aparatos de lavado:
Ef =ag
(1)
Aparatos de frio:
Efzap+ta;+2a

(@)

siendo
ap = puntuacién segun la proporcion total de modelos de clase A (suma de las
clases A, A+ y A++)(estas dos Ultimas categorias en caso de existir para el
electrodoméstico en cuestion).
a; = puntuacion segun la proporcion de modelos de clase A+.
a; = puntuacion segun la proporcion de modelos de clase A++.

Segun la normativa vigente sélo los electrodomésticos de frio (frigorificos y congeladores)
pueden recibir las categorias A+ y A++, con eficiencias superiores a la clase A'. Se da
mayor peso a a, que a a; como consecuencia de la mayor eficiencia energética de los
aparatos de clase A++,

Las tablas 1 y 2 muestran la puntuacion asignada a cada marca en funcion de su oferta de
modelos de clase A, A+y A++,

Tabla 1. Valoracion segun la proporcion de modelos de clase A

% de modelos de clase A ap
0 0

(0-25) 0,5
[25-50) 1

oA pesar de esto, muchas marcas ofrecen en sus catdlogos modelos de lavadoras y lavavajillas de clase A+ como

modelos de menor consumo energético a los productos que venian ofertando hasta el momento. Al no existir ninguna
normativa que regule la denominacion “Energy +” para este tipo de aparatos, dichos modelos se han pasado a incluir dentro
de la clase A correspondiente.




[50-70) 2,5
[70-80) 3
[80-90) 3,5
[90 - 100) 4

100 5

Tabla 2. Valoracion segun la proporcion de modelos de clase A+ / A++

% de modelos de clase A+ / A++ aj, ay
0 0
(0-25) 0,1
[25-5) 0,2
[5-75) 0,3
[75-10) 0,4
[10-125) 0,5
[125-15) 0,6
[15-20) 0,7
[ 20-30) 0,8
[30-40) 0,9
[40-50) 1
[50-60) 1,1
[60-70) 1,2
[70-80) 13
[80-90) 14
[90-100) 15
100 1,6

2.1.2. b. Criterio 2: Oferta de modelos menos eficientes (In)

Una vez valorada la oferta de modelos energéticamente eficientes, el siguiente paso consiste
en analizar la oferta de equipos que conlleven un mayor consumo energético. Para ello se
parte de la proporcion de modelos de clases ‘ineficientes’ (C, D, E, F y/o G) que presenta
cada marca.

Logicamente, la mejor situacion posible desde el punto de vista energético seria aquella en la
que toda la oferta de electrodomésticos de una marca fuera de bajo consumo. En este sentido
se asignara una puntuacién positiva, a modo de bonificacién, a aquellas marcas que no
presenten modelos ‘ineficientes’ entre su oferta de electrodomésticos ([3]).

Por el contrario se asignara una puntuacion negativa, a modo de penalizacion, a aquellas
marcas que oferten equipos menos eficientes energéticamente ([5]). Esta penalizacion tendra
distinto peso segun la clase ‘ineficiente’ que se trate, tal y como refleja el siguiente esquema:



% D E F ﬁ

_ penalizacion +
recibida

>

_ Consumo +
energético

No obstante, se ha concedido cierto margen respecto a la penalizacién debida a la presencia
de clases ineficientes, de manera que cuando su oferta sea inferior al 5%, una marca no
resultara penalizada ([4]); no obstante, tampoco recibird una puntuacion positiva debido a
que ésta queda unicamente reservada para aquellas marcas que no tengan ningan modelo de
clase C,D, E,FoG.

Los valores del criterio In seran los siguientes:

Si la marca no tiene clases ineficientes? In=+1 [3]
Si la marca tiene menos de un 5% de productos con _
el 3 In=0 [4]
clases ineficientes

Si la marca presenta mas de un 5% de productos con clases ineficientes se aplica la
siguiente férmula:

In=c+3d+5e+7f+9g

[5]

siendo
C = puntuacién segun la proporcion de modelos de clase C.
d = puntuacion segun la proporcion de modelos de clase D.
e = puntuacion segun la proporcién de modelos de clase E.
f = puntuacion segun la proporcion de modelos de clase F.
g = puntuacion segln la proporcién de modelos de clase G.

La tabla 3 muestra la puntuacion asignada a cada marca en funcién de su oferta de modelos
de clase C, D, E, Fy G, en caso de aplicar la férmula [5].

Tabla 3. Valoracion segun la proporcidn de modelos de clase C, D, E, Fy G.

% de modelos declase C/D/E/F/ G c,defg
0 0
(0-10) -0,1
[ 10-15) -0,2
[15 -20) -0,3

No tiene ningtin modelo de clase C, D, E, F 0 G.
Este 5% se refiere a la suma de toda la oferta de modelos ineficientes (C+D+E+F+G).
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% de modelosdeclase C/D/E/F/G c,defg

[20 -25) -0,4
[25-35) -0,5
[35-50) -0,6
[50-65) -0,7
[65-80) -0,8
[80-100) -0,9

100 -1

2.1.2. c. Puntuacion final (P)

La puntuacion final recibida por cada marca sera el resultado de sumar la puntuacion
obtenida en cada uno de los dos criterios anteriores: la oferta de modelos més eficientes (Ef)
y la oferta de modelos menos eficientes (In) ([6]).

Puntuacion final:
P=Ef+In

[6]

Para que una marca obtenga un “‘aprobado’ en el ranking debera obtener una puntuacién final
minima de 2,5 puntos. Aungue son varios los factores que determinan esta puntuacion final,
el volumen de modelos de clase A es el que obviamente va a tener méas influencia a la hora
de calcular P. Por este motivo se ha tomado como “nota de corte” 2,5, que seria la
puntuacion que recibiria una marca que tuviera al menos la mitad de su catalogo de clase Ay
ningn modelo de clase C, D, E, Fo G.
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3. COMENTARIOS GENERALES DEL ANALISIS

Las 31 marcas consultadas sumaron un total de 2.144 modelos, de los cuales mas de la
mitad corresponden a electrodomésticos de frio (frigorificos y congeladores), repartiendose
el resto de forma casi igual entre lavadoras y lavavajillas (17% y 18%, respectivamente) y en
menor proporcion entre secadoras y lavasecadoras (figura 1).

Figural. Tipos de electrodomésticos consultados

SECADORAS

LAVASECADORAS
(o)
21% 4,5%
LAVAVAJILLAS
18,1%
FRIGORIFICOS

48,2%

LAVADORAS
17,0%

CONGELADORES
10,1%

Total = 2.144 modelos

A nivel general, el 72% de todos estos modelos resultaron ser de clase energética A y el
16,4% de clase B; el resto se encontraba entre las clases menos eficientes®, salvo un 0,7% de
aparatos en los que no se pudo encontrar ninguna referencia a su clase energética (figura 2).

Figura 2. Distribucion por clases energéticas de los cuatro electrodomésticos consultados

E F
D 0,80 / 01%
0,7%
S/l
0,7%

9,8%

16,4%

A
71,9%

Dentro de la clase A se incluyen también las clases A++ y A+ de los aparatos de frio.
®  Se consideran como menos eficientes, de menor a mayor grado, las clases C, D, E, F y G.
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Esta distribucion por clases energéticas es diferente segun el tipo de electrodoméstico
consultado. Es precisamente en los aparatos de lavado (lavadoras y lavavajillas) donde se
aprecia la mayor concentracion de modelos de clase A, entre el 86-88%, seguidos de cerca
por los frigorificos, que superan el 77%. En los congeladores se observa un volumen del
40,6% de modelos de clase A. Por su parte, destaca la elevada presencia de modelos de
clases ineficientes en las lavasecadoras (57,8%) y, sobre todo, en el caso de las secadoras,
con cerca del 93% de los modelos concentrados entre las clases C, D, Ey F.

Figura 3. Distribucion por clases energéticas: frigorificos, congeladores, lavadoras, lavavajillas,

lavasecadoras y secadoras

FRIGORIFICOS

CONGELADORES

C A
21,2% 22,6%
31,8%
66,3%
LAVADORAS LAVAVAJILLAS
B
4, 7%
6,6%
S/
1,4% 41% B
10,1%
LAVASECADORAS SECADORAS
C C
b D
11,1% B 3,1%
1,0% A E
S 0
31.1% 6 706 4% 10% 525 31% 2,1%
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Centrando la atencion en los electrodomésticos de frio destaca la reducida presencia de
aparatos con muy bajo consumo energético® (tabla 4). Entre los frigorificos estas clases
suponen tan solo el 11 % del conjunto de la oferta consultada (tan solo el 0,3% es de clase
A++), siendo algo superior en el caso de los congeladores con un 18,1%. A su vez estas
clases ultraeficientes suponen el 14,3% y el 44,3% dentro de los modelos de clase A de
frigorificos y congeladores, respectivamente.

Entre los distintos tipos de frigorificos, los de una puerta son los que presentan una mejor
oferta de clases ultraeficientes (15,7%). Tan so6lo en los frigorificos combinados y en los
frigorificos de una puerta se ofertan modelos de clase A++.

Exceptuando los frigorificos americanos, los frigorificos menos eficientes que en estos
momentos ofrecen los fabricantes son de clase C. Esta clase supone entre el 1,1% vy el 2,6%
de todos los frigorificos consultados.

En el caso de los congeladores destaca por si sola la elevada oferta que todavia existe de
modelos de elevado consumo energético, especialmente en el caso de los congeladores
horizontales donde mas del 62% de los modelos son de clase C y E y la oferta de modelos de
clase A, A+ y A++ es muy reducida. No es asi para los congeladores verticales, donde a
pesar de seguirse fabricando aparatos de clase E casi el 60% de la oferta del mercado es de
bajo consumo.

Tabla 4. Frigorificos y congeladores: distribucion por clases energéticas (%o)

Total A A++

Frigorificos

Combinados | gp,1 0,2 111 68,9 17,2 2,6 - - -
Unapuerta| 7g 2 09 14,8 62,4 18,3 2,2 - - 1,3

Dos puertas | g9 2 - 9,1 60,1 29,7 11 - - -

Americanos | g5 2 - 34 81,8 148 - - - -
Total A A++ A+ A B C D E S/

Congeladores

Horizontales | 138 4,6 6,9 2,3 24,1 52,9 0,0 9,2 0,0
Verticales | 5g 5 3,1 19,2 36,2 36,9 0 0,0 3,8 0,0

* Por falta de informacién mas especifica, se han incluido en esta clase energética los aparatos clasificados
como A, A/A, AIA+y A+/A.

La oferta de equipos de bajo consumo difiere también segln la marca considerada. Asi, si se
considera en conjunto la oferta de equipos de bajo consumo de estos seis electrodomésticos’
(figura 4), Amana es la Unica de las 31 que dispone de una oferta completa de clase A. Otras
marcas con mas del 90% de sus equipos de gama blanca bajo esta clase energética son (de
mayor a menor proporcién) Liebherr y Bosch, y superando el 80% Miele, Smeg, Maytag, De
Dietrich, Electrolux, AEG, Samsung, Siemens y Ariston.

Con menos del 50% del catalogo con clase A se encuentran Edesa y Teka (por encima del
30%), seguidas de Daewoo, General Electric y Aspes. Corbero es la marca que presenta un
menor volumen de equipos de bajo consumo energético, mientras que Admiral y Sharp son

Clases A++y A+.
No todas las marcas consultadas trabajan con los seis electrodomésticos a los que se hace referencia en este
informe (ver tabla 17).

7
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las dos unicas marcas de las que se han consultado que no ofrecen ningdn modelo de clase A
entre estos electrodomésticos de gama blanca.

Las unicas marcas que no tienen ninguno de estos seis electrodomésticos de clase C o
inferior son Amana, Daewoo, De Dietrich, Liebherr, Maytag, Samsung y Sharp (figura 5).

El resto de las marcas presentan una proporcion variable de equipos con alguna clase
ineficiente, que oscila desde el 1,27% de Ariston al 34% de Aspes. La mayoria de estas
marcas no fabrican equipos por encima de la clase C, a excepcion de unas pocas que también
fabrican modelos con clase energética

- D - Balay, Corberd, Fagor, Lynx y Zanussi

- DyE - Otsein
- E - Candy
- F > Aspes, Edesa e Indesit

Figura 4. Oferta total de equipos de gama blanca con clase energética A
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Figura 5. Oferta total de equipos de gama blanca con clases energética C, D, E y/o F.
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4. SCORECARDS

41. LAVAVAJILLAS

4.1.1. Caracterizacién de la oferta

En este apartado se da una vision general de la eficiencia energética de la oferta de
lavavajillas de 23 marcas comerciales de electrodomésticos®, medida en funcién del volumen
de aparatos de bajo consumo que ofrece cada fabricante.

La figura 6 muestra la distribucion por clases energéticas de la oferta de lavavajillas de cada
una de las marcas, segun la informacién que ha sido posible recopilar a partir de sus
catalogos de producto y/o paginas web hasta marzo de 2006. Los datos de referencia
utilizados para obtener esta grafica se pueden consultar en la tabla 18 del anexo 6.2. Las
figuras 7 y 8 muestran, respectivamente, la distribucion por clases A y C de cada una de las
marcas.

Tan s6lo en un caso no ha sido posible encontrar informacion sobre la clasificacion
energética de algunos modelos de lavavajillas. Se trata de LG, en la que el 20% de los
modelos consultados carecian de esta informacion.

Figura 6. LAVAVAJILLAS: distribucién por clases energéticas de los modelos de cada marca.
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Préacticamente todas las marcas disponen de modelos de bajo consumo.

Las que muestran una oferta total de lavavajillas de clase A (100%) y, por lo tanto, se
convierten en las marcas con la oferta de lavavajillas mas eficiente, son Ariston, Candy, De
Dietrich, Electrolux, LG, Miele y Zanussi.

Por encima del 90% se encuentran, de mayor a menor proporcion, Bosch, Siemens, AEG y
Smeg.

8 S6lo 23 de las 31 marcas iniciales analizadas ofrecen lavavajillas en sus catalogos de producto.
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Por el contrario, menos del 50% de los lavavajillas ofrecidos por Teka, Corberd y Edesa son
de clase A.

Aspes es la Unica de todas estas marcas que no presenta ningun modelo de bajo consumo
energetico.

Figura 7. LAVAVAJILLAS: proporcién de modelos de clase A
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Los modelos menos eficientes que se han encontrado son de clase C.

New Pol presenta la mayor proporcion de lavavajillas de clase C, un 50%. Entre el 25 y el
50% se encuentran Lynx y Aspes, por debajo del 25% Teka, Taurus y Otsein, y con menos
de un 5% AEG, Balay, Siemens y Bosch.

Figura 8. LAVAVAJILLAS: proporcion de modelos de clase C
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4.1.2. Ranking Lavavajillas

La tabla 5 muestra la distribucién de la oferta de modelos de lavavajillas de clase A de las 23
marcas comerciales estudiadas segln la informacion recopilada a partir de los catalogos de
producto y/o paginas web de cada fabricante. Las marcas se encuentran ordenadas de mayor
a menor proporcion de modelos de clase A. Cuando dos 0 mas de ellas presentan el mismo
valor se las ordena por orden alfabético.

Tabla5. LAVAVAJILLAS: Distribucion por marcas de la oferta de modelos de clase A

Marcas

comerciales % A
1 | ARISTON 100
2 | CANDY 100
3 | DE DIETRICH 100 100% clase A
4 | ELECTROLUX 100 sin clase C
5 | MIELE 100 <5% clase C
6 | ZANUSSI 100 > 5% clase C
7 |BOSCH 97,37 . <50% clase A
8 | SIEMENS 97,30
9 |AE6 95,45
10 | SMEG 94,87
11 |BALAY 89,66
12 |FAGOR 86,21
13 |L6 80,00
14 | INDESIT 77,78
15 | WHIRLPOOL 76,47

CORBERO
EDESA

Si solo se tuviera en cuenta el volumen de lavavajillas de clase A de las distintas marcas, éste
seria el lugar que ocuparia cada una de ellas en el ranking final. Sin embargo, para
determinar como de eficiente desde el punto de vista energético es la oferta de una marca de
electrodomésticos, también es necesario considerar como se distribuye el resto de los
modelos que no son de bajo consumo (la distribucion por clases energéticas de cada marca
se puede consultar en la tabla 18 del anexo 6.2.). Por este motivo se introduce en la
valoracion un segundo criterio (In) (ver apartado 2.1.2.), que en este caso bonificard o
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penalizara cada marca segun la ausencia o0 presencia, respectivamente, de modelos de clase
C.

La tabla 6 muestra el ranking de eficiencia energética de la oferta de lavavajillas de las
principales marcas de electrodomésticos que operan en el mercado nacional. Las marcas
se encuentran ordenadas segun la puntuacién global obtenida en el ranking. En los casos en
que dos 0 mas marcas tengan la misma puntuacion estas se ordenan por orden alfabético,
aunque a efectos practicos todas ellas ocuparan el mismo puesto en el ranking. La
metodologia seguida para elaborar el ranking se puede consultar en el apartado 2.1.

Las celdas en color verde indican las marcas con las ofertas més eficientes (100% clase A) y
en rojo con las menos eficientes (100% clase C) de las 23 marcas analizadas.

Tabla 6. Ranking de eficiencia energética de la oferta de lavavajillas de las principales marcas
comerciales de electrodomésticos que operan en el mercado espafiol

Ranking Lal\\//:/r:i?ﬁas ap Ef c In P
ARISTON 5 5 1 1 6

CANDY 5 5 1 1 6

1 DE DIETRICH 5 5 1 1 6
ELECTROLUX 5 5 1 1 6

MIELE 5 5 1 1 6

ZANUSSI 5 5 1 1 6

2 SMEG 4 4 1 1 5
3 FAGOR 35 3,5 1 1 4,5
L6 35 3,5 1 1 4,5

AEG 4 4 0 0 4

BOSCH 4 4 0 0 4

4 INDESIT 3 3 1 1 4
SIEMENS 4 4 0 0 4
WHIRLPOOL 3 3 1 1 4
5 BALAY 35 3,5 0 0 3,5
OTSEIN 3 3 -0,2 -0,2 2,8

7 TAURUS 25 2,5 -04 -0,4 2,1
CORBERO 1 1 1 1 2

8 EDESA 1 1 1 1 2
LYNX 25 2,5 -05 -0,5 2
9 NEW POL 25 2,5 -0,7 -0,7 1,8
10 TEKA 1 1 -0,4 -0,4 0,6

11 0 0 -05 -0,5

La maxima puntuacion la reciben Ariston, Candy, De Dietrich, Electrolux, Miele y Zanussi,
las seis marcas que s6lo ofrecen modelos de clase A, situandose asi como las marcas con la
oferta de lavavajillas méas eficiente del mercado.
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Por el contrario la minima puntuacion la recibe Aspes, seguida de Teka y New Pol. A
diferencia de estas dos marcas Aspes no dispone de ningin modelo de lavavajillas de clase
A, lo que la lleva al ultimo puesto en el ranking con la oferta menos eficiente de las 23
marcas analizadas.

4.2. LAVADORAS

4.2.1. Caracterizacion de la oferta

En este apartado se ofrece una vision general de la eficiencia energética de la oferta de
lavadoras de 26 marcas comerciales de electrodomésticos, medida en funcion del volumen
de aparatos de bajo consumo que ofrece cada fabricante.

La figura 9 muestra la distribucion por clases energéticas de la oferta de lavadoras de cada
una de las marcas, segun la informacién que ha sido posible recopilar a partir de sus
catalogos de producto y/o paginas web hasta marzo de 2006. Los datos de referencia
utilizados para obtener esta grafica se pueden consultar en la tabla 19 del anexo 6.2. Las
figuras 10 y 11 muestran, respectivamente, la distribucion por clases A y C de cada una de
las marcas.

Hay dos casos en los que no ha sido posible encontrar la clase energética a la que pertenecen
algunos modelos de lavadoras; concretamente se trata Daewoo y LG, en las que el 45,5% y
el 20% de los modelos consultados carecian de esta informacion®.

Figura 9. LAVADORAS: distribucion por clases energéticas de los modelos de cada marca

100% ~— — S — — S — e — e _ _
“TIh | |
90% - ||

80% - LH - :
70% 1 @S/l
60% -
50% - mC
40% - | ||
30% - @B
204 H H H f HH HF i HHH
10% - BA
0% \\\>-\\\\\\\x\\\\\o\\\\\\\m\\\\
0z 9 >0 0 I < x ~ X w 4 =z %] < 4 0
mog<£Drxoow30592<_nom(29283xo%
<I—m—'wZLIJ§ELUO(D|_u >-r—u_JD-U,3uJ§fI|_uO:>
2<<O<Eﬂm|_an:<o —'>'§§|—U7§U)?(|_SZ
o4 mmo%<l.l_J E Lz <§( L o =W i n:ﬁ
< ODS 8 z 3:)(/) T
o o 2

° De las 31 marcas estudiadas s6lo 27 ofrecian lavadoras en sus catalogos de producto; entre ellas se encuentra
Admiral, de la que no se disponia de ninguna informacion sobre la clasificacion energética de sus lavadoras. De
este modo, el nimero de marcas ha quedado finalmente reducido a 26.
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En este caso son once las marcas que muestran una oferta total de lavadoras de clase A:

AEG, Balay, Bosch, Electrolux, Fagor, Lynx, Miele, Samsung, Siemens, Smeg y Teka.
Solo dos marcas, Aspes y Corberd, tienen menos del 50% de sus lavadoras de clase A.

Finalmente, De Dietrich es la Unica marca que no tiene ningun modelo de bajo consumo.
Toda su oferta es de clase B.

Figura 10. LAVADORAS: proporcion de modelos de clase A
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Las lavadoras menos eficientes que se han encontrado son de clase C. S6lo 10 de las 26
marcas analizadas tienen modelos de clase C. Estas son Aspes, Corber0, Indesit, New Pol,
Taurus, Candy, Otsein, Ariston, Whirlpool y Edesa. En ningln caso se supera el 42% de
modelos de esta clase energética.

Figura 11. LAVADORAS: proporcion de modelos de clase C
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4.2.2. Ranking Lavadoras

La tabla 7 muestra la distribucién de la oferta de modelos de lavavajillas de clase A de las 26
marcas comerciales estudiadas segln la informacion recopilada a partir de los catalogos de
producto y/o paginas web de cada fabricante. Las marcas se encuentran ordenadas de mayor
a menor proporcion de modelos de clase A. Cuando dos 0 mas de ellas presentan el mismo
valor se las ordena por orden alfabético.

Tabla7. LAVADORAS: Distribucion por marcas de la oferta de modelos de clase A

Marcas

comerciales % A
1 | AE6 100
2 | BALAY 100
3 |BOSCH 100
4 | ELECTROLUX 100 100% clase A
5 |FAGOR 100 sin clase C
6 |LYNX 100 >5% clase C
7 | MIELE 100 <50% clase A
8 |SAMSUNG 100
9 | SIEMENS 100
10 | SMEG 100
11 | TEKA 100
12
13
14
15 | ZANUSSI 85,00
16 |LG6 80,00
17 | MAYTAG

DE DIETRICH

Nuevamente, si s6lo se considerara el volumen de lavadoras de clase A de las distintas
marcas, éste seria el lugar que ocuparia cada una de ellas en el ranking final. Por este motivo
se introduce un segundo criterio (In) para determinar como de eficiente desde el punto de
vista energético es la oferta de lavadoras de cada marca (ver apartado 2.1.2.), resultando
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bonificadas o penalizadas segun la ausencia o presencia, respectivamente, de modelos de
clase C (ver tabla 19 del anexo 6.2.).

La tabla 8 muestra el ranking de eficiencia energética de la oferta de lavadoras de las
principales marcas de electrodomésticos que operan en el mercado nacional. Las marcas
se encuentran ordenadas segun la puntuacién global obtenida en el ranking. En los casos en
que dos 0 mas marcas tengan la misma puntuacion estas se ordenan por orden alfabético,
aunque a efectos practicos todas ellas ocupan el mismo puesto en el ranking. La metodologia
seguida para elaborar el ranking se puede consultar en el apartado 2.1.

Las celdas en color verde indican las marcas con las ofertas més eficientes (100% clase A) y
en rojo con las menos eficientes (100% clase C) de las 26 marcas analizadas.

Tabla 8. Ranking de eficiencia energética de la oferta de lavadoras de las principales marcas
comerciales de electrodomésticos que operan en el mercado espafiol

posicion MarC g m

AEG 5 1 6

BALAY 5 1 6

BOSCH 5 1 6
ELECTROLUX 5 1 6
FAGOR 5 1 6

1 LYNX 5 1 6
MIELE 5 1 6
SAMSUNG 5 1 6
SIEMENS 5 1 6

SMEG 5 1 6

TEKA 5 1 6

2 ARISTON 4 -01 3,9
WHIRLPOOL 35 -0.1 3.4

4 OTSEIN 35 -0,2 3.3
LG 35 1 4,5

5 MAYTAG 35 1 4,5
ZANUSSIT 35 1 4,5

6 ARISTON 4 -01 3,9
7 DAEWOO 25 1 3,5
8 WHIRLPOOL 35 -0.1 3.4
9 OTSEIN 35 -0,2 3,3
10 EDESA 3 -01 2,9
11 CANDY 3 -0.3 2,7
12 INDESIT 3 -0.4 2,6
NEW POL 3 -04 2,6

13 TAURUS 25 -0.3 2,2
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Marcas

Posicion Lavadoras Ef In P
14 DE DIETRICH 0 1 1
15 CORBERO 1 05 0,5
16 ASPES 1 06 0,4

NOTA: Solamente se puntia la parte del catalogo cuya clasificacion energética se
conoce. La parte no identificada queda fuera de valoracion.

El primer puesto en el ranking lo comparten 11 marcas: AEG, Balay, Bosch, Electrolux,
Fagor, Lynx, Miele, Samsung, Siemens, Smeg y Teka, cuya oferta de lavadoras es 100% de
clase Ay, por lo tanto, la mas eficiente desde el punto de vista energético.

La puntuacion mas baja la obtiene nuevamente Aspes, seguida de cerca por Corberd. De
Dietrich, aunque no tiene lavadoras de bajo consumo, se sitla por encima de estas dos
marcas en el ranking debido a que toda su oferta es de clase B.

4.3. LAVASECADORAS

4.3.1. Caracterizacién de la oferta

Se han consultado los modelos de lavasecadoras de 21 marcas comerciales de
electrodomésticos'® para evaluar la eficiencia energética de la oferta de este tipo de aparato,
en funcion del volumen de equipos de bajo consumo que ofrece cada fabricante.

La figura 12 muestra la distribucion por clases energéticas de la oferta de lavasecadoras de
cada una de las marcas, segun la informacion que ha sido posible recopilar a partir de sus
catalogos de producto y/o paginas web hasta marzo de 2006. Los datos de referencia
utilizados para obtener esta grafica se pueden consultar en la tabla 20 del anexo 6.2. Las
figuras 13 y 14 muestran, respectivamente, la distribucion por clases C y D de cada una de
las marcas consultadas.

10" S6lo 21 de las 31 marcas iniciales tienen lavasecadoras en sus catalogos de producto.
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Figura 12. LAVASECADORAS: distribucion por clases energéticas de los modelos de cada marca
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En este caso destaca la bajisima presencia de modelos de bajo consumo. Tan sélo dos de las
21 marcas analizadas poseen una oferta de lavasecadoras 100% de clase A: LG y Miele.

Por otro lado, toda la oferta de Ariston, Indesit, New Pol y Smeg se concentra en la clase B.
El resto de las marcas se distribuyen entre las clases B, C y/o D.

Figura 13. LAVASECADORAS: proporcién de modelos de clase C
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Figura 14. LAVASECADORAS: proporcion de modelos de clase D
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Las lavasecadoras menos eficientes que se han encontrado son de clase D.

Las unicas marcas con un catdlogo 100% clase D son Corberd y Otsein, que pasan a
convertirse en las dos marcas con la oferta de lavasecadoras menos eficiente de las aqui
analizadas. Les sigue Zanussi con un 75% de clase D y un 25% clase C.

En un segundo nivel y con una oferta 100% clase C se encuentran nueve marcas: Aspes,
Balay, Bosch, Candy, Electrolux, Siemens, Taurus, Teka y Whirlpool.

En un tercer nivel se encontraria AEG con un 75% de su catalogo dentro de la clase C y el
25% restante en la clase B.

Por ultimo, Edesa y Fagor engloban mas de dos tercios de su producto dentro de la clase B
mientras que el resto recae sobre la clase C.

4.3.2. Ranking Lavasecadoras

En la tabla 9 se indica como se distribuye la oferta de modelos de lavasecadoras de cada una
de las 21 marcas comerciales consultadas por clases energéticas, segin la informacion
recopilada a partir de los catadlogos de producto y/o paginas web de cada fabricante. Las
marcas aparecen ordenadas por orden alfabético.

Tabla 9. LAVASECADORAS: Distribucién de marcas por clases energéticas

Marcas comerciales

ARISTON

100% clase A
Sin clases Cy/o D
_ - Con clases Cy/o D
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La tabla 10 muestra el ranking de eficiencia energética de la oferta de lavasecadoras de
las principales marcas de electrodomésticos que operan en el mercado nacional. Las
marcas se encuentran ordenadas segun la puntuacion global obtenida en el ranking. En los
casos en que dos 0 mas marcas tengan la misma puntuacion estas se ordenan por orden
alfabético, aunque a efectos practicos todas ellas ocupan el mismo puesto en el ranking. La
metodologia seguida para elaborar el ranking se puede consultar en el apartado 2.1.

Las celdas en color verde indican las marcas con las ofertas més eficientes (100% clase A) y
en rojo con las menos eficientes (100% clase C) de las 21 marcas analizadas.

Nuevamente, las marcas resultaran bonificadas o penalizadas segun la ausencia o presencia,
respectivamente, de modelos de clases C y/o D (ver tabla 20 del anexo 6.2.).

Tabla 10. Ranking de eficiencia energética de la oferta de lavasecadoras de las principales marcas
comerciales de electrodomésticos que operan en el mercado espafiol

Posicion Marcas Ef c d \ In P
Lavasecadoras

) L6 5 1 1 6
MIELE 5 1 1 6
ARISTON 0 1 1 1
) INDESIT 0 1 1 1
NEW POL 0 1 1 1
SMEG 0 1 1 1
s 0o | 04| - | -04
0o | 04| - | -04
4 o | 08| - |-08
0 | -11 - -1,1
0 | -11 - -1,1
0 | -11 - -1,1
0 | -11 - il
5 0 | -11 - -1,1
0 | -11 - Sl
0 | -11 - -1,1
0 | -11 - -1,1
0 | -11 - -1,1
6 0 | 03| -08]| -27
7 0 - -11 | -33
0 - -11 | -33

Las marcas que ocupan el primer puesto del ranking y, por consiguiente, albergan la oferta
de lavasecadoras mas eficiente desde el punto de vista energético al ser toda ella de clase A
son LG y Miele. El segundo puesto lo ocupan Ariston, Indesit, New Pol y Smeg, que se
distinguen también por no disponer de ningin modelo de clase C o inferior.
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Por otro lado, Otsein y Corbero son las dos marcas que obtienen la menor puntuacion en el
ranking y pasan a ser las marcas con la oferta de lavasecadoras menos eficiente, al ser el
100% de su catalogo de clase D.

4.4. SECADORAS

4.4.1. Caracterizacion de la oferta

Se han consultado los modelos de secadoras de 20 marcas comerciales de
electrodomésticos! para analizar el nivel de eficiencia energética de la oferta de este tipo de
aparato, medido en funcion del volumen de equipos de bajo consumo que ofrece cada
fabricante.

La figura 15 muestra la distribucion por clases energéticas de la oferta de secadoras de cada
una de las marcas, segun la informacién que ha sido posible recopilar a partir de sus
catalogos de producto y/o paginas web hasta marzo de 2006. Los datos de referencia
utilizados para obtener esta grafica se pueden consultar en la tabla 21 del anexo 6.2. Las
figuras 16, 17, 18 y 19 muestran, respectivamente, la distribucion por clases C, D, E'y F de
cada una de las marcas consultadas.

Figura 15. SECADORAS: distribucién por clases energéticas de los modelos de cada marca
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Como se puede apreciar, actualmente es practicamente imposible encontrar una secadora de
bajo consumo en el mercado. De hecho, cerca del 93% de todos los modelos consultados
pertenecen a clases ineficientes C, D, E e incluso F en algunos casos.

11 21 de las 31 marcas iniciales tienen este tipo de aparato en sus catalogos de producto. En el caso de

Admiral no ha sido posible encontrar informaciéon sobre la clasificacion energética de ninguna de sus
secadoras. Por este motivo no se la ha incluido en el ranking y las marcas analizadas se reducen a 20.
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Tan solo una marca, AEG, ofrece actualmente en nuestro pais el unico modelo de secadora
bajo clasificacion energética A. Paralelamente, Whirlpool es también la Gnica marca con
modelos de secadoras de clase B.

Figura 16. SECADORAS: proporcién de modelos de clase C
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La clase energética mas ineficiente encontrada en el caso de las secadoras es la F.

Todas las marcas consultadas tienen secadoras de clase C. Con el 100% de su catalogo
dentro de esta clase se encuentran Bosch, Corberd, Electrolux, LG, Miele, New Pol,
Siemens, Teka, Zanussi y Smeg.

Como ya se menciono, Whirlpool es la Unica que tiene en su catdlogo secadoras de clase B
con una proporcion del 16,7%, siendo el resto de clase C.

Fagor, Balay, Lynx y Maytag distribuyen en distinta medida su catalogo entre las clases C y
D,y OtseinentrelaCy laE.

Finalmente Aspes, Edesa e Indesit son las Unicas que tienen ademas de la clase C modelos
de secadoras con categoria energética F, la mas ineficiente de las aqui encontradas.

Figura 17. SECADORAS: proporcién de modelos de clase D
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Figura 18. SECADORAS: proporcion de modelos de clase E
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Figura 19. SECADORAS: proporcion de modelos de clase F
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4.4.2. Ranking Secadoras

En la tabla 11 se indica cdmo se distribuye la oferta de modelos de secadoras de cada una de
las 20 marcas comerciales analizadas por clases energéticas, segun la informacion recopilada
a partir de los catadlogos de producto y/o paginas web de cada fabricante. Las marcas
aparecen ordenadas por orden alfabético.

Tabla 11. SECADORAS: Distribucion de marcas por clases energéticas

Marcas comerciales

AEG FAGOR OTSEIN
ASPES INDESIT SIEMENS
BALAY L6 SMEG
BOSCH LYNX TEKA
CORBERO MAYTAG WHIRLPOOL
EDESA MIELE ZANUSST
ELECTROLUX | NEW POL

Clases Ay C
Clases By C
100% clase C
Clases Cy D
Clases Cy E

Clases Cy F

La tabla 12 muestra el ranking de eficiencia energética de la oferta de lavasecadoras de
las principales marcas de electrodomeésticos que operan en el mercado nacional. Las
marcas se encuentran ordenadas segun la puntuacion global obtenida en el ranking. En los
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casos en que dos 0 mas marcas tengan la misma puntuacion estas se ordenan por orden
alfabético, aunque a efectos practicos todas ellas ocupan el mismo puesto en el ranking. La
metodologia seguida para elaborar el ranking se puede consultar en el apartado 2.1.

Las celdas en color verde indican las marcas con las ofertas més eficientes (100% clase A) y
en rojo con las menos eficientes (100% clase C) de las 26 marcas analizadas.

Nuevamente, las marcas resultaran bonificadas o penalizadas segun la ausencia o presencia,
respectivamente, de modelos de clases C y/o D (ver tabla 21 del anexo 6.2.).

Tabla 12. Ranking de eficiencia energética de la oferta de secadoras de las principales marcas
comerciales de electrodomésticos que operan en el mercado espafiol

Marcas

Posicion
Secadoras

0
0
0
0
0
0
0
0
0
0
0
0
0
0
0
0
0
0

Todas las marcas analizadas obtienen una puntuacién negativa en el ranking debido a que
todas ellas presentan modelos de secadoras de clases ineficientes en una proporcion
considerable de su catalogo de producto.

Dentro de este contexto, las dos marcas que mas puntuacion reciben en el ranking son AEG
y Whirlpool, las unicas que hoy por hoy disponen de algin modelo de secadora de clase A
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(en el caso de AEG) y B (en el caso de Whirlpool), que son las dos mejores clasificaciones
energéticas encontradas para este tipo de electrodoméstico.

Por el contrario Edesa y Aspes ocupan el ultimo puesto del ranking al distribuirse su
catélogo entre las clases C y F, convirtiéndose por lo tanto en las dos marcas con la oferta de
secadoras menos eficiente desde el punto de vista energético dentro de aqui analizadas.

4.5. FRIGORIFICOS

45.1. Caracterizacion de la oferta

A continuacion se ofrece una vision general de la eficiencia energética de la oferta de
frigorificos de 30 marcas comerciales de electrodomésticos'?, medida en funcién del
volumen de aparatos de bajo consumo que ofrece cada fabricante.

La figura 20 muestra la distribucidon por clases energéticas de la oferta de frigorificos de
cada una de las marcas, segun la informacion que ha sido posible recopilar a partir de sus
catalogos de producto y/o paginas web hasta marzo de 2006. Los datos de referencia
utilizados para obtener esta grafica se pueden consultar en la tabla 22 del anexo 6.2. Las
figuras 21, 24 y 25 muestran, respectivamente, la distribucion del total de clases A (suma de
A, A+y A++) y por clases Ay C de cada una de las marcas.

A diferencia de los aparatos de lavado, tanto en los frigorificos como en los congeladores se
introducen dos nuevas clasificaciones energéticas, A+ y A++ que se otorga a aquellos
aparatos de frio que tienen un consumo sustancialmente inferior a la clase A. Las figuras 22
y 23 muestran la proporcion de modelos que tiene cada marca bajo estas dos clases ain mas
eficientes.

Figura 20. FRIGORIFICOS: distribucion por clases energéticas de los modelos de cada marca
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12 S6lo 30 de las 31 marcas estudiadas tienen frigorificos en sus catalogos de producto.
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Figura 21. FRIGORIFICOS: proporcion total de modelos de clase A (suma de A, A+y A++)

%

100 +

80 A

60 -

40 ~

20

o
o
i

AEG
AMANA
LIEBHERR

100
100
100
100

MAYTAG

MIELE

88 g
v A
mg%d%gmm
Mo o & 2o
88233¢
] — — W0 I U'p B oN Qe
~Rg®RHdx
me 3883 g o
BiRIDERE=R:
S0
v 3
D~
m'—Qmoom
© 0 o o
N&)&)H_
NCD
S
\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\D\o\o\
X = > nZo<g 5 dZ>XAN One < a
5805732268333 8p522:5-885¢
[ Iy ¥ zosuWrp w 4 < o S) < o »
= = <3S & NI koo &)
o <o»m <A = = | 0 g
] v I m O
m = U

Teniendo en cuenta el conjunto de modelos de clase A (esto es, la suma de clases A, A+y
A++), las Unicas marcas que presentan una oferta de frigorificos 100% de clase A son AEG,
Amana, Liebherr, Maytag y Miele.

Otras dieciséis marcas de frigorificos tienen méas del 50% de su catalogo de clase A, entre los
cuales Bosch, Fagor, Smeg y Electrolux superan el 90%. Por debajo del 50% estan Candy,
Lynx, Taurus, Teka, General Electric y Aspes, y con menos del 10% Corbero.

Admiral y Sharp son las dos Unicas marcas que no disponen de ningin modelo de bajo
consumo: toda la oferta de la primera se distribuye entre las clases B y C, mientras que la de
Sharp se concentra en la clase B.

Figura 22. FRIGORIFICOS: proporcion de modelos de clase A++
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Figura 23. FRIGORIFICOS: proporcién de modelos de clase A+
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Figura 24. FRIGORIFICOS: proporcion de modelos de clase A
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Electrolux y Liebherr son las Unicas marcas que ofrecen frigorificos dentro de las tres clases

energéticas mas eficientes: A, A+y A++.

AEG, Ariston, Indesit, Fagor, Bosch, Whirlpool, Samsung, Miele, Teka, Candy, Smeg, New

Pol y Siemens también tienen modelos eficientes de frigorificos tanto de clase A como A+,
mientras que el resto de las marcas (exceptuando a Sharp y Admiral) solo tienen clase A.
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Figura 25. FRIGORIFICOS: proporcion de modelos de clase C
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Los modelos de frigorificos menos eficientes que se han encontrado son de clase C. Siete de
las 30 marcas consultadas tienen frigorificos de clase C. La maxima participacion de esta
clase energética corresponde a Admiral con un 20%, seguida de Otsein, New Pol, Candy,
General Electricy LG.

Whirlpool es la Gnica marca cuya oferta de frigorificos de clase C es inferior al 5%.

4.5.2. Ranking Frigorificos

La tabla 13 muestra la distribucion de la oferta de modelos de frigorificos de clase A (total
A A, A+y A++) de las 30 marcas comerciales consultadas segun la informacion recopilada
a partir de los catadlogos de producto y/o paginas web de cada fabricante. Las marcas se
encuentran ordenadas de mayor a menor proporcion de modelos de clase A. Cuando dos o
mas de ellas presentan el mismo valor se las ordena por orden alfabético.

Tabla 13. FRIGORIFICOS: Proporcion de la oferta de modelos de clase A, A+ y A++

% Total A ‘ % A

% A+ % A++
1 | AE6 100,00 | AMANA 100,00 | AEG6 48,65 | ELECTROLUX | 2,50
2 | AMANA 100,00 | MAYTAG 100,00 | LIEBHERR 33,33 | LIEBHERR 2,47
3 | LIEBHERR 100,00 | MIELE 92,11 | ARISTON 30,00
4 | MAYTAG 100,00 | SMEG 88,68 | INDESIT 22,22
5 | MIELE 100,00 | BALAY 83,02 | FAGOR 15,71
6 | BOscH 94,83 | BOSCH 79,31 | BOSCH 1552
7 | FAGOR 94,29 | FAGOR 78,57 | ELECTROLUX | 12,50
8 | sSMEG 93,40 | SIEMENS 76,47 | WHIRLPOOL | 976
9 | ELECTROLUX | 90,00 | ELECTROLUX | 75,00 | SAMSUNG 9,52
10 | INDESIT 83,33 | DAEWOO 71,43 | MIELE 7,89
11 | BALAY 83,02 | SAMSUNG 71,43 | TEKA 5,88
12 | sSAMSUNG 80,95 | EDESA 66,67 | CANDY 5,71
13 | STEMENS 80,39 | L6 65,12 | SMEG 472
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% Total A ‘ % A ’ % A+ ’ % A++

14 | ARISTON 75,00 | ZANUSSI 64,81 | NEW POL 3,92
15 | pAEWOO 71,43 | LIEBHERR 64,20 | SIEMENS 3,92
16 | EDESA 66,67 | INDESIT 61,11
17 | WHIRLPOOL | 65,85 | WHIRLPOOL | 56,10
18 [ L6 6512 | AEG 51,35 100% clase A
19 | ZANUSSI 64,81 | NEW POL 50,98 sin clase C
20 | NEW POL 54,90 | OTSEIN 50,00 <5% clase €
21 | OTSEIN 50,00 | ARISTON 45,00 2 5% clase €
CANDY 48,57 | CANDY 42,86 ” <50% clase A
LYNX 39,13 | LYNX 39,13
TAURUS 28,57 | TAURUS 28,57
TEKA 2353 | 6. ELECTRIC | 23,08
6. ELECTRIC | 23,08 | ASPES 21,43
ASPES 21,43 | TEKA 17,65
CORBERO 9,09 | CORBERO 9,09
ADMIRAL 0,00
SHARP 0,00

La tabla 14 muestra el ranking de eficiencia energética de la oferta de frigorificos de las
principales marcas de electrodomeésticos que operan en el mercado nacional. Las marcas
se encuentran ordenadas segun la puntuacién global obtenida en el ranking. En los casos en
que dos o mas marcas tengan la misma puntuacion estas se ordenan por orden alfabético,
aunque a efectos practicos todas ellas ocupan el mismo puesto en el ranking. La metodologia
seguida para elaborar el ranking se puede consultar en el apartado 2.1.

Las celdas en color verde indican las marcas con las ofertas mas eficientes y en rojo con las
menos eficientes de las 30 marcas analizadas (la distribucién por clases energéticas de cada
marca se puede consultar en la tabla 22 del anexo 6.2.).

La valoracién de la oferta de clases de bajo consumo en los aparatos de frio es similar a la
que se ha venido haciendo con los de lavado, excepto que en este caso, ademas, se va
también a tener en cuenta la presencia de clases energéticas ultraeficientes, esto es, las clases
A+ y A++ (ver apartado 2.1.2. a.). En primer lugar se valora el volumen total de modelos
de clase A que tiene cada marca (suma de A, A+ y A++), y a continuacién se bonifica la
presencia de clases A+ y A++. Esto Gltimo va a hacer que las posiciones que inicialmente
ocupaban ciertas marcas en la tabla anterior puedan verse modificadas en el ranking, al igual
que sucede cuando se valora cémo se distribuye el resto de la produccion de cada marca.
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Tabla 14. Ranking de eficiencia energética de la oferta de frigorificos de las principales marcas
comerciales de electrodomésticos que operan en el mercado espafiol

Posicién Marca
Frigorificos
1 LIEBHERR 5 09 0,1 6.1 1 1 7.1
2 AEG 5 1 - 6 1 1 7
3 MIELE 5 04 - 54 1 1 6,4
AMANA 5 - - 5 1 1 6
4 ELECTROLUX 4 0,6 0,2 5 1 1
MAYTAG 5 - - 5 1 1
5 BOSCH 4 07 - 47 1 1 5,7
FAGOR 4 07 - 47 1 1 5,7
INDESIT 35 08 - 43 1 1 5,3
7 SMEG 4 0,2 - 42 1 1 5,2
8 ARISTON 3 09 - 39 1 1 4,9
SAMSUNG 35 0,4 - 39 1 1 4,9
9 SIEMENS 35 0,2 - 37 1 1 4,7
10 BALAY 35 - - 35 1 1 4,5
11 DAEWOO 3 - - 3 1 1 4
12 EDESA 25 - - 25 1 1 3,5
ZANUSSI 25 - - 25 1 1 3,5
13 WHIRLPOOL 25 0,4 - 2,9 0 0 2,9
14 L6 25 - - 25 -0,1 0,1 2,4
NEW POL 25 0,2 - 27 0,3 0,3 2,4
15 OTSEIN 25 - - 25 0,3 0,3 2,2
16 LYNX 1 - - 1 1 1 2
TAURUS 1 - - 1 1 1 2
17 TEKA 05 0,3 - 0,8 1 1 1,8
18 ASPES 05 - - 05 1 1 1,5
CORBERO 05 - - 05 1 1 1,5
19 CANDY 1 03 - 13 0,2 -0,2 1,1
20 SHARP 0 - - 0 1 1 1
21 6. ELECTRIC 05 - - 05 -0,1 0,1 0,4
| > RN o | | [ o [ os] o« [NEGHN

El primer puesto del ranking lo ocupa Liebherr, seguida de AEG y Miele. La cuarta posicion
la comparten Amana, Electrolux y Maytag. Estas se convierten asi en las marcas de
electrodomésticos con la oferta de frigorificos mas eficiente desde el punto de vista
energético dentro de las marcas analizadas en este informe.
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Por el contrario la marca que ocupa el Ultimo puesto en el ranking con la oferta de
frigorificos menos eficiente es Admiral.

4.6. CONGELADORES

4.6.1. Caracterizacién de la oferta

Este apartado ofrece una vision general de la eficiencia energética de la oferta de
congeladores de 21 marcas comerciales de electrodomésticos™, medida en funcién del
volumen de aparatos de bajo consumo que ofrece cada fabricante.

La figura 26 muestra la distribucion por clases energéticas de la oferta de congeladores de
cada una de las marcas, segun la informacion que ha sido posible recopilar a partir de sus
catalogos de producto y/o paginas web hasta marzo de 2006. Los datos de referencia
utilizados para obtener esta grafica se pueden consultar en la tabla 23 del anexo 6.2. Las
figuras 27, 30, 31 y 32 muestran, respectivamente, la distribucion del total de clases A (suma
de A, A+y A++) y por clases A, C, D y E de cada una de las marcas. Las figuras 28 y 29
recogen la proporcion de modelos que tiene cada marca bajo las clases A+y A++.

Figura 26. CONGELADORES: distribucidn por clases energéticas de los modelos de cada marca
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A primera vista se puede observar como, dentro de este electrodomestico, la eficiencia
energética global es notablemente inferior a la de los otros aparatos de frio analizados
anteriormente. Aqui encontramos pocas marcas que tengan una elevada oferta de modelos de
clase A, y la mayor parte de los productos se distribuyen entre la clase B y otras menos
eficientes que llegan a alcanzar la clase energética E.

3 S6lo 21 de las 31 marcas iniciales tienen congeladores en sus catalogos de producto.
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Figura 27. CONGELADORES: proporcion total de modelos de clase A (suma de A, A+y A++)
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Tan s6lo ocho de las 21 marcas analizadas tienen el 50% o més de su catalogo de clase A;
estas son Electrolux, Miele, Bosch, Siemens, Liebherr, AEG, Lynx y Ariston. Electrolux y
Miele son las Unicas que presentan el 100% de su catalogo de congeladores de clase A,
mientras que los modelos del resto de las citadas marcadas se distribuyen entre las clases A 'y
B.

Por debajo del 50% de clase A se encuentran ocho marcas: Balay, Whirlpool, Indesit,
Zanussi, Smeg, Fagor, Candy y New Pol. Todas ellas, excepto Balay y Smeg, presentan
algun modelo de clase C o inferior.

Las cinco marcas restantes no presentan ningin modelo de clase A. De ellas, Teka es la
Unica que no tiene ningun modelo de clase ineficiente, siendo todo su catdlogo de clase
energética B. En el resto de las marcas la oferta de congeladores, por el contrario, se
distribuye de distinta manera entre las clases B, Cy E.

Figura 28. CONGELADORES: proporcién de modelos de clase A++

27,59 %

LIEBHERR

40



Figura 29. CONGELADORES: proporcién de modelos de clase A+
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Figura 30. CONGELADORES: proporcion de modelos de clase A
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Sélo en siete marcas se encuentran modelos de clase A+: AEG, Ariston, Liebherr, Miele,
Bosch, Electrolux y Whirlpool.

De entre todas las marcas estudiadas, Liebherr es la Unica que presenta congeladores de clase
A++ (27,6%), y también es la Gnica marca que tiene congeladores dentro de las tres clases
energéticas mas eficientes: A, A+y A++.

Las marcas cuyos modelos de bajo consumo se distribuyen entre las clases Ay A+ son AEG,
Ariston, Bosch, Electrolux, Miele y Whirlpool. Por el contrario Balay, Candy, Fagor,
Indesit, Lynx, New Pol, Siemens, Smeg y Zanussi solo tienen clase A.
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Figura 31. CONGELADORES: proporcion de modelos de clase C
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Figura 32. CONGELADORES: proporcién de modelos de clase E
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La oferta de congeladores menos eficiente desde el punto de vista energético se distribuye
entre las clases C y E, no habiéndose encontrado ningun modelo de clase D.

La clase C es la mas numerosa con ocho marcas. Cuatro de ellas superan o igualan el 50%:
Corbero, Edesa, Aspes e Indesit. En el otro extremo se sitla Fagor con un 14,3%.

Sélo dos de las 21 marcas analizadas presentan modelos de clase E, Candy y Otsein, que con
un 72,7% y un 71,4% respectivamente vienen a ser las marcas con la oferta de congeladores
menos eficiente.

4.4.2. Ranking Congeladores

La tabla 15 muestra la distribucion de la oferta de modelos de congeladores de clase A (total
A, A, A+y A++) de las 21 marcas comerciales consultadas segun la informacién recopilada
a partir de los catadlogos de producto y/o paginas web de cada fabricante. Las marcas se
encuentran ordenadas de mayor a menor proporcion de modelos de clase A. Cuando dos o
mas de ellas presentan el mismo valor se las ordena por orden alfabético.
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Tabla 15. CONGELADORES: Proporcion de la oferta de modelos de clase A, A+y A++ (sobre 10)

% Total A % A % A+ % A++
1| ELECTROLUX 100 | SIEMENS 83,33 | AEG 77,78 | LIEBHERR 27,59
2 | MIELE 100 | ELECTROLUX 75,00 | ARISTON 50,00
3 |BOSCH 90,91 | LYNX 75,00 | LIEBHERR 44,83
4 | SIEMENS 83,33 | MIELE 60,00 | MIELE 40,00
5 | LTEBHERR 82,76 | BOSCH 54 55 | BOSCH 36,36
6 | AEG 77,78 | BALAY 41,67 | ELECTROLUX 25,00
7 | LYNX 75,00 | INDESIT 33,33 | WHIRLPOOL 5,88
8 | ARISTON 50,00 | WHIRLPOOL 29,41
BALAY ZANUSSI 22,73
SMEG 20,00 100% clase A
FAGOR 14,29 sin clases C, D y/o D
LIEBHERR 10,34 . con clases C, D y/o D
m CANDY 9,09 <50% clase A
NEW POL 9,09

La tabla 16 muestra el ranking de eficiencia energética de la oferta de congeladores de
las principales marcas de electrodomésticos que operan en el mercado nacional. Las
marcas se encuentran ordenadas segun la puntuacion global obtenida en el ranking. En los
casos en que dos 0 mas marcas tengan la misma puntuacion estas se ordenan por orden
alfabético, aunque a efectos practicos todas ellas ocupan el mismo puesto en el ranking. La
metodologia seguida para elaborar el ranking se puede consultar en el apartado 2.1.

Las celdas en color verde indican las marcas con las ofertas mas eficientes y en rojo con las
menos eficientes de las 21 marcas analizadas (la distribucion por clases energéticas de cada
marca se puede consultar en la tabla 23 del anexo 6.2.).

La oferta de clases de bajo consumo en los congeladores se valora, al igual que se hizo con
los frigorificos, teniendo en cuenta la disponibilidad de clases A+ y A++ (ver apartado
2.1.2. a.); tras puntuar en funcion del volumen total de modelos de clase A que tiene cada
marca (suma de A, A+ y A++) se bonifica la presencia de clases A+ y A++.
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Tabla 16. Ranking de eficiencia energética de las principales marcas de congeladores que operan en el
mercado espafiol

Posicién % a0 al a2 Ef c d e In P
1 LIEBHERR 35 1 0.8 6,1 1 0 0 1 7.1
2 MIELE 5 1 - 6 1 0 0 1 7
3 ELECTROLUX 5 08| - 5,8 1 0 0 1 6.8
4 BOSCH 4 0,9 - 4,9 1 0 0 1 59
5 AEG 3 | 13 - 43 1 0 0 1 5,3
6 ARISTON 25 | 11| - 36 | 1 | 0 | 0 |1 4.6
4 SIEMENS 35 | - - | 35 |t | 0o |0 |1 45
8 LYNX 3 - - 3 1 0 0 1 4
9 BALAY 1 - - 1 1 0 0 1 2
10 SMEG 05| - | - |05 | 1t ]| 0| 0|1 1,5
1 TEKA 0 - - 0 1 0 0 1 1
12 WHIRLPOOL 1 0,3 - 1,3 -0,6 0 0 -0,6 0,7
13 FAGOR 05 | - - 05 | 02| O 0 [-02| o3

INDESIT 1 - - 1 07| 0 0 [-07| 03
14 - - 05 | 06| O 0 |-0,6
- - 05 | 06| O 0 |-0,6
5 - - 0 08| O 0 |-08
- - 0 -0,8 0 0 -0,8
16 - - o | 08| 0 0 |-08
17 - - 0,5 0 0o |-08| -4
18 - - 0 0 o | 08| -4

De las 21 marcas analizadas en el ranking Liebherr es la marca que presenta la oferta de
congeladores mas eficiente desde el punto de vista energético, seguida de cerca por Miele y
Electrolux. Todas ellas tienen una elevada oferta de congeladores de bajo consumo que
incluye modelos tanto de clase A como A+. Liebherr es la Gnica de las tres que, ademas,
también ofrece congeladores de clase A++.

Por el contrario Otsein y Candy son las marcas que menos puntuacion obtienen y se sitlan
en los altimos puestos del ranking con la oferta menos eficiente, junto con Edesa, Corbero,
Aspes, Zanussi y New Pol.
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5. CONCLUSIONES

El presente informe analiza el nivel de eficiencia energética de la oferta de electrodomésticos
de gama blanca de las principales marcas comerciales que trabajan en el mercado espafriol.
Este nivel de eficiencia energética se determina en funcion de la proporcién de modelos de
bajo consumo de energia (clase A) que dispone cada fabricante y la distribucion de su
catélogo de producto entre las clases energéticas menos eficientes (C, D, E, Fy G).

Para ello se ha analizado la distribucion por clases energeticas de mas de 2.140 modelos
diferentes de frigorificos, congeladores, lavadoras, lavasecadoras, secadoras y lavavajillas
pertenecientes a 31 marcas comerciales distintas, que en conjunto suponen mas del 90% del
mercado de electrodomésticos de gama blanca en nuestro pais.

Para realizar el analisis se ha tomado como punto de referencia la informacion relativa al
etiquetado energético de los modelos que figura en los catalogos de producto y/o paginas
web de cada una de las marcas consultadas. Dicha informacion se encuentra actualizada
hasta marzo de 2006.

Resultados generales

El 72% de los 2.144 modelos consultados resultaron ser de clase A. La clasificacion
energética mas ineficiente que se ha encontrado ha sido la clase F, presente Gnicamente en el
caso de las secadoras. Los equipos menos eficientes (con clase C, D, E y F) suponen el
11,4% de toda la oferta de electrodomésticos de gama blanca analizada. Un 0,7% de la
misma carecia de informacion relativa a su clasificacion energética.

Teniendo en cuenta la oferta conjunta de estos seis tipos de electrodomésticos, las marcas
que presentan la mayor oferta de equipos de clase A son Amana -100% clase A-y Liebherry
Bosch con mas del 90% de productos de bajo consumo. Admiral y Sharp son las dos Unicas
marcas que no ofrecen ningun modelo de clase A en estos momentos.

Tan solo siete de las 31 marcas no disponen de ningun modelo de clase C o inferior: Amana,
Daewoo, De Dietrich, Liebherr, Maytag, Samsung y Sharp.

Finalmente, las marcas que presentan una mayor proporcion de modelos ineficientes (clases
C, D, E y/o F) son Aspes y Otsein. Por su parte Ariston y Smeg son las marcas en las que
estas clases estan menos representadas (menos del 1,8% de su catalogo de producto).

Ranking de Marcas Comerciales

-Lavavajillas-

Cerca del 86% de todos los modelos de lavavajillas consultados son de bajo consumo
energético. La clase menos eficiente detectada ha sido la C.

Se ha analizado la oferta de 23 marcas comerciales que trabajan con este tipo de
electrodoméstico. Las marcas de lavavajillas que comparten el primer lugar en el ranking son
Avriston, Candy, De Dietrich, Electrolux, Miele y Zanussi, Unicas marcas cuyo catalogo es
100% clase Ay que, por lo tanto, ofrecen la oferta més eficiente desde el punto de vista
energético.

Por el contrario la marca que obtiene la menor puntuacion en el ranking es Aspes, la Unica de
las 23 marcas consultadas que no dispone de ningin modelo de clase A.
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-Lavadoras-

De los cuatro tipos de electrodomésticos este es el que presenta la mayor oferta de modelos
de bajo consumo (mas del 87%). La clase menos eficiente encontrada ha sido la C.

Veintisiete marcas comerciales trabajan con lavadoras, aunque finalmente s6lo se han
incluido veintiséis en el ranking por no disponer de suficiente informacion de una de ellas.
Entre las marcas de lavadoras con la oferta mas eficiente —con un catalogo 100% de clase
A- se encuentran AEG, Balay, Bosch, Electrolux, Fagor, Lynx, Miele, Samsung, Siemens,
Smeg y Teka.

Aspes y Corbero, por el contrario, son las marcas que presentan una mayor proporcion de
modelos de clase C vy, por consiguiente, pasan a ocupar los Gltimos puestos del ranking.

-Lavasecadoras-

Después de las secadoras, es el segundo de los electrodomésticos incluidos en el ranking en
donde se ha encontrado la menor presencia de modelos de bajo consumo energético. Tan
solo el 6,7% es de clase A, mientras que la mayor oferta se concentra en la clase C con un
46,7%. La clase menos eficiente que se ha encontrado ha sido la D, con un 11,1% de la
muestra consultada. La oferta se ha analizado entre 21 marcas comerciales distintas.

LG y Miele son las dos unicas marcas donde las lavasecadoras son 100% de clase A 'y
presentan la oferta mas eficiente, mientras que Corberd y Otsein, con un catalogo 100% de
clase D, pasan a ocupar el ultimo puesto del ranking con la oferta menos eficiente.

-Secadoras-

Las secadoras son los electrodomésticos menos eficientes desde el punto de vista energético
de los seis tipos de aparatos analizados en este informe. Casi el 93% de la muestra
consultada pertenece a las clases C, D, E y F, destacando entre ellas la clase C con un 84,5%
del total. Tan s6lo una marca, en este caso AEG, dispone actualmente de un modelo de
secadora con clasificacion energética A. Por su parte, Whirlpool también destaca por ser la
Unica marca comercial en la que se han encontrado modelos de clase B.

Dada esta situacion de partida, todas las marcas consultadas han obtenido una puntuacién
negativa en el ranking. Entre las que presentan una situaciéon méas ventajosa figuran las dos
anteriores, AEG y Whirlpool. Por el contrario Edesa, Aspes e Indesit, cuyo catalogo de
secadoras se encuentra distribuido entre las clases C y F, se sittan en los Gltimos puestos del
ranking con la oferta menos eficiente de las 20 marcas consultadas.

-Frigorificos-

Cerca del 78% de toda la oferta de frigorificos consultada es de bajo consumo, aungue la
presencia de modelos de clases ain mas eficientes es todavia muy reducida —tan sélo el
11,1% de todos ellos son de clase A+ y A++ , lo que supone a su vez tan solo el 14,3% de
todos los modelos de clase A. Respecto a los modelos menos eficientes la peor clase
energética detectada ha sido la C, que representa el 0,3% de todos los aparatos consultados.

En este caso son 30 las marcas incluidas en el ranking. La oferta méas eficiente desde el punto
de vista energético la presenta Liebherr, seguida de AEG, Miele, Amana, Electrolux y
Maytag. En el otro lado se sitia Admiral, marca que ocupa el ultimo puesto del ranking al
presentar la mayor proporcién de frigorificos de clase C y ninguno de bajo consumo.
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-Congeladores-

Este es uno de los tres electrodomésticos incluidos en el informe en los que se encuentra la
menor oferta de modelos de bajo consumo energético, ya que tan sélo el 40,6% de todos los
modelos consultados son de clase A, si bien la calidad energética de los mismos es superior,
ya que mas del 44% de los congeladores de bajo consumo son de clase A+ y A++. Los
modelos menos eficientes, en este caso, llegan a alcanzar la clase E.

Las mejores marcas de congeladores en relacion con su consumo energético son Liebherr en
primer lugar, seguida de Miele y Electrolux. Liebherr, a diferencia de las dos anteriores, no
tiene un catalogo 100% de clase A (tiene un 78% de modelos de bajo consumo) y tampoco
tiene modelos menos eficientes, pero es la Gnica que hasta el momento fabrica congeladores
de clase A++, caracteristica que la lleva a ocupar el primer puesto en el ranking.

Los peores rendimientos energéticos los tienen los congeladores de Otsein y Candy, las dos
Unicas marcas en las que se han encontrado modelos de clase E en mas de un 70%. También
obtienen una puntuacion negativa Edesa, Corberd, Aspes, Zanussi y New Pol.

47



6.

ANEXO

6.1. Marcas comerciales de electrodomésticos consultadas

Tabla 17. Listado de marcas comerciales de electrodomésticos analizadas en el informe
FRIO LAVADO
Frigorificos | Congeladores | Lavadoras | Lavasecadoras | Secadoras |Lavavajillas
ADMIRAL X X
AEG X X X X X X
AMANA X
ARISTON X X X X X
ASPES X X X X X X
BALAY X X X X X X
BOSCH X X X X X X
CANDY X X X X X
CORBERO X X X X X X
DAEWOO X X
DE DIETRICH X X X
EDESA X X X X X X
ELECTROLUX X X X X X X
FAGOR X X X X X X
ELECTRIC x
INDESIT X X X X X X
LG X X X X X
LIEBHERR X X
LYNX X X X X X
MAYTAG X X
MIELE X X X X X X
NEW POL X X X X X X
OTSEIN X X X X X X
SAMSUNG X X
SHARP X
SIEMENS X X X X X X
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FRIO LAVADO

Frigorificos | Congeladores | Lavadoras | Lavasecadoras | Secadoras |Lavavajillas
SMEG x x x x x x
TAURUS X X X X
TEKA X X X X X X
WHIRLPOOL X X X X X X
ZANUSSI X X X X X X

GRUPO BSH

GRUPO CANDY HOOVER

GRUPO ELECTROLUX

GRUPO FAGOR

GRUPO FRIGICOLL

GRUPO MERLONI
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6.2. Distribucion por clases energéticas de cada fabricante

Tabla 18. LAVAVAJILLAS: Distribucion por clases energéticas de las marcas consultadas

LAVAVAJILLAS
(%) A B c S/1
AEG 95,45 0 455 0
ARISTON 100 0 0 0
ASPES 0 66,67 33,33 0
BALAY 89,66 6,90 3,45 0
BOSCH 97,37 0 2,63 0
CANDY 100 0 0 0
CORBERO 33,33 66,67 0 0
DE DIETRICH 100 0 0 0
EDESA 31,25 68,75 0 0
ELECTROLUX 100 0 0 0
FAGOR 86,21 13,79 0 0
INDESIT 77,78 22,22 0 0
L6 80,00 0 0 20,00
LYNX 66,67 0 33,33 0
MIELE 100 0 0 0
NEW POL 50,00 0 50,00 0
OTSEIN 75,00 12,50 12 50 0
SIEMENS 97,30 0 2,70 0
SMEG 94 87 5,13 0 0
TAURUS 60,00 20,00 20,00 0
TEKA 4615 30,77 23,08 0
WHIRLPOOL 76 47 23,53 0 0
ZANUSST 100 0 0 0

S/l = sin identificar



Tabla 19. LAVADORAS: Distribucion por clases energéticas de las marcas consultadas

LAVADORAS c s/T
ADMIRAL 0 0 0 S/T
AEG 100 0 0 0
ARISTON 92,86 0 7,14 0
ASPES 41,67 16,67 41,66 0
BALAY 100 0 0 0
BOSCH 100 0 0 0
CANDY 76,47 5,88 17,65 0
CORBERG 37,50 37,50 25,00 0
DAEWOO 54,55 0 0 45,45
DE DIETRICH 0 100 0 0
EDESA 77,78 16,67 5,56 0
ELECTROLUX 100 0 0 0
FAGOR 100 0 0 0
OOINDESIT 76,92 0 23,08 0,00
L6 80,00 0 0,00 20,00
LYNX 100 0 0 0
MAYTAG 80,00 20,00 0 0
MIELE 100 0 0 0
NEW POL 78,95 0 0 0
OTSEIN 85,71 o 0 0
SAMSUNG 100 0 0 0
SIEMENS 100 0 0 0
SMEG 100 0 0 0
TAURUS 63,64 18,18 18,18 0
TEKA 100 0 0 0
WHIRLPOOL 88,24 5,88 5,88 0
ZANUSSI 85,00 15,00 0 0

S/1 = sin identificar



D S/I
AEG 0 25,00 75,00 0 0
ARISTON 0 100 0 0 0
ASPES 0 0 100 0 0
BALAY 0 0 100 0 0
BOSCH 0 0 100 0 0
CANDY 0 0 100 0 0
CORBERO 0 0 0 100 0
EDESA 0 66,67 33,33 0 0
ELECTROLUX 0 0 100 0 0
FAGOR 0 66,67 33,33 0 0
INDESIT 0 100 0] 0 0
L6 100 0 0 0 0
MIELE 100 0 0 0 0
NEW POL 0 100 0 0 0
OTSEIN 0 0 0 100 0
SIEMENS 0 0 100 0 0
SMEG 0 100 0 0 0
TAURUS 0 0 100 0 0
TEKA 0 0 100 0 0
WHIRLPOOL 0 0 100 0 0
ZANUSSI 0] 0] 25,00 75,00 0]

Tabla 20. LAVASECADORAS: Distribucion por clases energéticas de las marcas consultadas
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Tabla 21. SECADORAS: Distribucion por clases energéticas de las marcas consultadas

E S/1
AEG 14,29 0 85,71 0 0 0 0
ASPES 0 0 66,67 0 0 33,33 0
BALAY 0 0 83,33 16,67 0 0 0
BOSCH 0 0 100 0 0 0 0
CORBERG 0 0 100 0 0 0 0
EDESA 0 0 80,00 0 0 20,00 0
ELECTROLUX 0 0 100 0 0 0 0
FAGOR 0 0 91,67 8,33 0 0 0
INDESIT 0 0 83,33 0 0 16,67 0
LG 0 0 100 0 0 0 0
LYNX 0 0 66,67 33,33 0 0 0
MAYTAG 0 0 25,00 75,00 0 0 0
MIELE 0 0 100 0 0 0 0
NEW POL 0 0 100 0 0 0 0
OTSEIN 0 0 71,43 0 28,57 0 0
SIEMENS 0 0 100 0 0 0 0
SMEG 0 0 100 0 0 0 0
TEKA 0 0 100 0 0 0 0
WHIRLPOOL 0 16,67 83,33 0 0 0 0
ZANUSST 0 0 100 0 0 0 0
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Tabla 22. FRIGORIFICOS: Distribucion por clases energéticas de las marcas consultadas.

c S/T
ADMIRAL 0 0 0 0 80,00 20,00 0
AEG 100 0 48,65 51,35 0 0 0
AMANA 100 0 0 100 0 0 0
ARISTON 75,00 0 30,00 | 45,00 25,00 0 0
ASPES 21,05 0 0 21,05 78,95 0 0
BALAY 83,02 0 o 83,02 16,98 0 0
BOSCH 94,83 0 15,52 79,31 5,17 0 0
CANDY 48 57 0 5,71 42,86 37,14 14,29 0
CORBERG 9,09 0 0 9,09 90,91 0 0
DAEWOO 71,43 0 0 71,43 21,43 0 7.14
EDESA 66,67 0 0 66,67 33,33 0 0
ELECTROLUX 90,00 2,50 1250 | 75,00 2,50 0 7,50
FAGOR 94,29 o 15,71 78,57 5,71 0 0
6. ELECTRIC 23,08 o 0 23,08 69,23 7,69 0
INDESIT 83,33 o 22,22 61,11 16,67 0 0
LG 65,12 0 0 65,12 11,63 6,98 16,28
LIEBHERR 100 2,47 3333 | 64,20 0 0 0
LYNX 39,13 0 0 39,13 60,87 0 0
100MAYTAG 100 0 0 100 0 0 0
MIELE 100 0 7.89 92,11 0 0 0
NEW POL 54,90 0 3,92 50,98 27,45 17,65 0
OTSEIN 50,00 0 0 50,00 31,25 18,75 0
SAMSUNG 80,95 0 9,52 71,43 19,05 0 0
SHARP 0,00 0 0 0 100 0 0
SIEMENS 80,39 0 3,92 76,47 19,61 0 0
SMEG 93,40 0 472 88,68 6,60 0 0
TAURUS 28 57 0 0 28,57 71,43 0 0
TEKA 23,53 0 5,88 17,65 76,47 0 0
WHIRLPOOL 65,85 0 9,76 56,10 29,27 488 0
ZANUSST 64,81 o 0 64,81 35,19 0 0

S/I = sin identificar
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Tabla 23. CONGELADORES: Distribucion por clases energéticas de las marcas consultadas

Total
CONGELADORES A A++ A+ A B C D E S/I
AEG 77,78 0 77,78 0 22,22 0 0 0 0
ARISTON 50 0 50 0 50 0 0 0 0
ASPES 0 0 0 0 33,33 | 66,67 0 0 0
BALAY 41,67 0 0 41,67 | 58,33 0 0 0 0
BOSCH 90,91 0 36,36 | 5455 | 9,09 0 0 0 0
CANDY 9,09 0 0 9,09 18,18 0 0 72,73 0
CORBERO 0 0 0 0 27,27 | 72,73 0 0 0
EDESA 0 0 0 0 30,00 | 70,00 0 0 0
ELECTROLUX 100 0 25,00 | 75,00 0 0 0 0 0
FAGOR 14,29 0 0 1429 | 7143 | 14,29 0 0 0
INDESIT 33,33 0 0 33,33 | 11,11 | B556 0 0 0
LIEBHERR 82,76 | 2759 | 4483 | 10,34 | 17,24 0 0 0 0
LYNX 75,00 0 0 75,00 | 25,00 0 0 0 0
MIELE 100 0 40,00 | 60,00 0 0 0 0 0
NEW POL 9.09 0 0 9,09 | 5455 | 36,36 0 0 0
OTSEIN 0 0 0 0 28,57 0 0 71,43 0
SIEMENS 83,33 0 0 83,33 | 16,67 0 0 0 0
SMEG 20,00 0 0 20,00 | 80,00 0 0 0 0
TEKA 0 0 0 0 100 0 0 0 0
WHIRLPOOL 35,29 0 588 | 29,41 | 29,41 | 35,29 0 0 0
ZANUSSI 22,73 0 0 22,73 | 4091 | 36,36 0 0 0
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6.3. Contactos fabricantes

= GRUPO BSH ELECTRODOMESTICOS
Marcas comerciales: Balay — Bosch — Siemens — Lynx

Web: www.bosch-ed.com , www.siemens-ed.com, www.balay.es , www.actitud-lynx.com

= CANDY HOOVER ELECTRODOMESTICOS
Marcas comerciales: Candy - Otsein Hoover

Web: www.otsein.es, www.candy.es

= GRUPO ELECTROLUX
Marcas comerciales: Electrolux — Zanussi — AEG - Corberé
Web: www.electrolux.es, www.aeg.com, Www.zanussi.com, www.corbero.com.es

= FAGOR ELECTRODOMESTICOS.
Marcas comerciales: Fagor — Aspes — Edesa - White Westinghouse - De Dietrich
Web: www.fagor.com/es, www.aspes.com, www.edesa.com

= FRIGICOLL.
Marcas comerciales: Liebher — Amana — Maytag - Admiral
Web: www.frigicoll.es

= GENERAL ELECTRIC.
Web: www.ge.com/esp

» LG ELECTRONICS ESPANA.
Web: www.lge.es

» MERLONI ELECTRODOMESTICOS.
Marcas comerciales: Indesit - Ariston
Web: www2.merloni.com/ariston, www2.merloni.com/indesit

= MIELE S.A.
Web: www.miele.es

= NEW POL.
Web: www1.newpol.com/

* SAMSUNG.
Web: www.samsung.es
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http://www.bosch-ed.com/
http://www.siemens-ed.com/
http://www.balay.es/
http://www.actitud-lynx.com/
http://www.otsein.es/
http://www.candy.es/
http://www.electrolux.es/
http://www.aeg.com/
http://www.zanussi.com/
http://www.corbero.com.es/
http://www.fagor.com/es
http://www.aspes.com/
http://www.edesa.com/
http://www.frigicoll.es/
http://www.ge.com/esp
http://www.lge.es/

SHARP.
Web: www.sharp.es

SMEG ESPANA, S.A.
Web: www.smeg.es

TAURUS.
Web: www.taurusgroup.es

TEKA.
Web: www.teka.es

WHIRLPOOL ESPANA.

Web: www.whirlpool.es
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http://www.smeg.es/
http://www.taurusgroup.es/

WWF trabaja por un planeta vivo y su mision es detener la degradacion
ambiental de la Tierra y construir un futuro en el que el ser humano
viva en armonia con la naturaleza:

v conservando la diversidad biolégica mundial,

v asegurando que el uso de los recursos naturales renovables sea
sostenible y

v" promoviendo la reduccion de la contaminacion y del consumo
desmedido.

WWF/Adena
Gran Via de San Francisco, 8-D. 28005 Madrid
Tel.: 91 354 05 78 — Fax: 91 365 63 36
www.wwi.es
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